CURSO
ESPECIALIZACION DE COMPRAS

EN MERCADOS ASIATICOS

o)

OBJETIVOS

= Hoyendia, gestionar compras en mercados asiaticos sigue siendo una opcién relevante en la estrategia
de compra de las empresas. Para poder aprovechar las caracteristicas atractivas de este mercado,
como por ejemplolabuenarelaciéncalidad-precio,unagranvariedaddeproductos,yunacadenalogistica
cadavezmas integrada, es importante realizar un pronostico adecuado y conocer los puntos clave en la
gjecuciondelases- trategias decompra.

B Estecursosecentraenlosaspectos practicos paragestionarun proceso de importaciéon desde Asia, de
ma-neraeficazysequra. Paraello trataremostemascomo: laevolucion delmercadoy nuevas tendencias
en la zona, las oportunidades y riesgos presentes; los pasos cruciales a gestionar en el proceso; y los
aspectoscultu- ralesalrealizarnegociosconsociosoproveedoreslocales.

®  Servira como una guia general para apoyar alos empresarios interesados por el mercado Asia.
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PROGRAMA MODALIDAD
O Directores de compras Completamente versatil.
O Responsables Por ejemplo:
0 Jefesde Compras
O Directivosycuadrosmedios ® jornada/8h

®  jornadas de manana o tarde /8h
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PROGRAMA
0O BLOQUE 3
PRINCIPALES PASOS EN EL
0 BLOQUE1 PROCESO IMPORTACION
PORQUEIMPORTARDEASIA:INFORMACION ¢ Calcularloscostesdeaduanas
DEL MERCADO * Gestiondelacadenalogistica
* Informacidéngeneralsobreelmercado * Inspecciones en fabricas y verificacion

* Analisis por zonas: Asia desarrollada, Asia de Productos

bajocosteyAsiadeinnovacion

* China: importancia en la zona y nuevas o
tendencias BLOQUE 4

¢ Estructura del mercado y diagnostico de GESTIONDELRIESGOENCOFERAS

oportunidades porsector Otros tipos de servicios integrados en la

cadena de suministro

* Inspecciondefabricayproducto

0O BLOQUE 2 * Reclamacionencasodeproblemas
COMOENCONTRARUNPRODUCTO * Temasrelacionadosconlapropiedad
INTERESANTE Y VALIDARLAIDEAZ intelectual

¢ Consideraciénsobre costesymargenes D BLOQUE5
* Anélisis sobre el atractivo del productoy la GUIA PRACTICA SOBRE EL

competencia ASPECTO CULTURAL ENLOS
¢ Busqueda de productos y proveedores por NEGOCIOS

Internet * Establecimientodelarelacion comercial
* Encontrarproductosyproveedoresenferias ¢ Coémofuncionaunanegociacion
¢ Visitasprivadasenfabricas ¢ Algunoscostumbresymitos

0O BLOQUE 6
CASOS Y EJEMPLOS
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